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1.LOSTATOh b DL ! b ¢! wICDNOMANAZIGNALE

1 secondo trimestre 2014 segna una battut a
italiano. Se il primo quarto dell’”anno interrompeyv
diversitrimestri consecutiyy segnando quello che sembrava essere un pufitsvolta, il secondo
trimestre rallenta nuovamente le dinamichealella ripresa economica Sostanzialmente stahili

infatti, appaiono glandamentirelativi alla produzione al fatturato delle imprese manifatriere

nel confronto con | o st esdaocui tonsegu@nspeggieamdngol | ' a |
delle aspettative degli imprenditori per i mesi estivicommercio estero si conferma ancora una
volta «come | > uni co vol an daliamage tanto Ichei l& dspostdzioni a

registrano un incremento del +2,9%erdurano, invecele difficolta sperimentate dal mercato
interno, determinardo uno stallo dellgperformancedelle impresecommerciali

1.1[ IKIDUSTRIMANIFATTURIERA

| livelli di produm ne e di f dusttiaunmrarifattariera iealiahappaiong nel secondo
trimestre 2014 stabili nel confronto con quantemerso ndb stesso trimestre del precedente
anno, registrando un incremento parispettivamente al +0,2% e al +0,3%al punto di vista
settoriale, le migliori dinamiche si evidenziano in riferimento alla meccanica (€&%a per

entrambi gl i i ndi c a t(®,6% |la prodaziore, +0,20dil dagurataj sattora | i me
metallurgico (+0,4% per entrambi glindicatori) alla chimica (+0,4% la produzione, +0,3% Il
fatturato) ed,infine,a | | * el et t r i c aispetvamarnite| +0,2% &1,0%)%ooale gcaadi (
imprese a trainare la crescifg@ hi udendo i | periodo con i nmcreme
del I " 1, 4% ,dmentre duellé piacalgzetdand lo slancio sperimentato nel corso del

primo trimestre, tornando a segnare perfomance negative

Il peggioranento delle dinamiche consuntive riflette chiaramente né previsioni per il terzo
trimestre 2014.1 saldo tra previsioni di aumento e di riduzione dglfoduzione e del fatturato
degli imprenditori manifatturieri si attesta, infatti, rispettivamente-&1 e-10 punti percentuali
per i mesi estiviA trainare il peggioramento delle aspetitze sonodal punto di vista dimensionale
le piccole imprese mentre, dal punto di vista settorialesi evidenzano le performance
del I " i ndustri a d2dpuntilpecgmualil fatturdted-22 puntibai ptoduziope)il
sistema moda (rispettivamente]l4 e -16) ele Altre industrie (rispettivamente;21 e-19). Le
previsionisono negativein tutte le aree territoriali ma con intensita maggiore al Centro ed al
Mezzogiorno.



1.2 1L COMMERCIO

La perdurante stagnazione dei coms interni, provocata da un difficoltoso ed incerto mercato

del lavoro, determina ulteriori difficolta per le imprese commerciali che, anche al secondo
trimestre 2014, mostrano notevoli segnali di problematicltan f at t i , nel secondo
lei mprese commer ci al icontrazignedelte vemdite(-3,8%4) ragglungenda o r e
una riduzione pari al5,8% per il commercio al dettaglio di prodotti alimentaali,-4,7% per le

attivita con meno di 2@&ddetti e superando it4% sia al Centrohe al Mezzogiornaispetto allo

stesso trimestre del precedente anno. Difficolta che si riflettono nelle previsioni degli imprenditori
per il terzo trimestre 2014, nonostante il periodo di saldi. La differenza tra attese di crescita e
riduzione assumeinfatti, il segno meno e si attesta, precisamente, a meno 8 punti percentuali
Particolarmente negative le previsioni per le piccole imprese (meno di 20 addetti), dove il saldo
toccai -16 punti percentuali, e per il commercio di prodotti alimentari e nomahtari. Al
contrario, sonopositive le aspettative per le grandi imprese e per gli ipermercati, supermercati e
grandi magazzini.

1.3 GLIWLTRIBERVIZI

Anche il settore degli altri servizi, al netto del commercio al dettaglio, makthe difficolta. In

ter mi ni tendenzi al. S i regi st rl29%né secondo timestieo n e
2014 con le punte maggiori che si raggiungono in riferimento al comparatbdrghi e ristoranti

(-4%) e perilcomer ci o al-3, 4 %)g.r atisitdwmeiosara dinamiche migliori nel
confronto con la mediael settoreé! ' i n f oerlemelecamangazidnla cui riduzione appare
contenuta e pari al-0,3%. Dal punto di vista territoriale, la riduzione maggiorerigva al
meridione dove laflessionesi attesta &-3,7%.

Leggermente meno pessimistiche rispetto agli a#itori le previsionidelle imprese dei servizi
tanto che la differenza tra attese di crescita e di riduzione si attesta per il terzo trimestre 2014 a
punto percentualetrainata, in particolar mododalle imprese turistiche (+1Bunti percentual) e,

in misura minore, dquelle dei servizi alle persone (panti percentual).
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2.1[ IKDUSTRIMANIFATTURIERA
2.1.11l bilancio delsecondadrimestre

Produzione e fatturato

L’industria man mdstat in gontraga can goamtm pvadenaiato nel corsd d
precedente trimestre, un nuovo peggioramentdelle dinamiche tendenziali relative alla
produzione Inlineac on quanto sperimentato a I|ivell o na:

si allontana dall dinamia di ripresa che aveva contraddistintd trimestre passab,
sperimentando una flessionesu base annudei volumi di produzione pari al,6%.Si tratia di una
riduzione significativamente superiore rispethoquanto si evidenziava lo scorso trimestre, dove,
invece, la produzione era rimasta sostanzialmente stabi@ 3%); contrazionehe siacuisce
maggiormentese si considera laola componente artighale (4,8%).La quasi totalita dei
compartid i attivita economi ca mo st rperforsnangepositivalsi di f
ri scontra in riferimento al |l jchedagistduninaemanoc c an
della produzionedel +5,6% rispettolasecondo trimestre 2013, confermandarend positivo gia
emersonel corsodei tre mesiprecedenti.

Andamentonel primo e nelsecondotrimestre del 2014 dellaproduzioneR St £ QA Y RdzZA G NR | Y I y
campana per comparto di attivitae classe dimensionale di impresa
(variazioni percentuali tendenziali)
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® Variazione tendenziale | trim. 2014 w Variazione tendenziale Il trim. 2014

* Ad esclusione delle imprese con un solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sull'industria manifatturiera per la regi@snpania



Le dinamiche deghltri comparti permangono irterreno negativo peraltro di maggioreintensita

in raffronto a quanto r i.lleepeggibrosrilevanbin rferimemo q u a
all i ndustria c¢hi micade20% ad upaaparsab,26eaal ecompartor i d u
del | ' ek edtetlrli’ ced échet sperimentaa una riduzione tendenzialdel -5,5%,
allontanandosi dalla sostanziale stabilitd che aveva contraddistint@riiazionetendenziale del
trimestre precedent@ Analogamente a quantoscontrato nel primo trimestred e | | ;' sano le o
piccole imprese (meno di 50 addetti) a submaggiormentele dinamiche recessive del ciclo
segnandouna contrazionesu base annuaei volumi di produzione deB,8%.Le grandi imprese

(con piu di 50 addett)) infatti, sembrano fronteggiare megliole avverse dinamiche della
congiunturag tanto cheregistrano un incremento del1t9% rimanendo sostanzialmente stabili
rispetto a quanto sperimentataluranteil primoquarto del2014.

Dal punto di vista territoriale, Iperformanceappaiono trasversalmente negative. Accanto ad una
flessione superioral 3%sperimentatain provincia di Avellino-8,2%) ead un calo deR,0% in
provincia di Beneventole altre contrazionisi attestanointorno d | ’(Skl#no:-1,8%; Napoli e
Caserta-1,2%).

Andamentonel primo e nelsecondotrimestre del2014R St F I (0 G dzNJ G 2  (ndniifattériSra RS f
campana per comparto di attivita e classe dimensionale di impresa
(variazioni percentuatendenzial)
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® Variazione tendenziale | trim. 2014 wVariazione tendenziale Il trim. 2014

* Riguardo al fatturato estero, con riferimento chiaramente alle imprese esportatrici, si segn#&aiseguenti variazioni
percentuali: industria manifatturieral1,3%di cui artigianatot2,3/4 imprese 249 addetti+0,4% imprese 50 addetti eltre +1,8%.

Infine, riguardo ai settori si registra: industrie alimentadi,0%; industriet essi | i , del | " abbi gt,®a ment o
industrie chimiche, petrolifere e delle materie plasticBg%,; industrie dei metalli +1.%; industrie elettriche ed elettroniche

+2,2% industriemeccaniche e dei mezzi di trasporto +2@altre industrie+0,4%

** Ad esclusione delle imprese con un solo addetto indipendente.

Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sull'industria manifatiera per laregioneCampania



Gli andamenti del fatturat@ p pai on o a n c h '’ deesamenta daganto emersopema ,
la produzione, inleggero miglioramento rispettoa quanto riscontrato nel corso del primo
trimestre del 2014. In effetti, gia nel primo quardo’ a n n di di fattutato &vevhno registrato un
miglioramentoin ottica tendenziale, toccandib-1,5%, ben lontano dab,2% del quarto trimestre
del 2013. Nesecondo trimestradel 2014, sraggiungel -1,1% sempre su base annua

Alcuni comparti manifatturieri, peraltro, registrano andamenti positivi come | " i ndustr
ed elettronica (ck passa dai2,1%delpr i mo tri mestre al +3, 9 %) e
mezzi di trasporto (passaispettivamente,dal -0,6% al +4,9%). Tutti glitia comparti, invece,
inaspriscono le proprie dinamiche. In particolare, la peggipegformance si evidenzia in
riferimento all’”industria <c¢chimica, petrolife
registra una riduzione in termini tendenzigari al -5,7%. Analogamente a quanto visto per i
volumi di produzione, sono le piccole impresesgerimentare le dinamiche peggiofi3,6%)

mentre quelle grandi (piu di 50 addetfijpotendo contare su una struttura piu solida ed
organizzata, riescono inado piu efficace a rispondeala difficile congiuntura economicéanto
dasegnareun incremento del +2,9%.

Dalpunt o di vista terri tregistia andanenti positivinneicligelli @gir o v i
fatturato e la provincia di Caserta (+2,4%)er le altre aree, invecele dinamiche apaiono
trasversalmente negative;el piu acute si rilevanger la provincia di Avellino-3,4%) e di
Benevento {4,4%).

Il commecio esterocontinua a costituirela stradada intraprendere per rilanciare le sorti

del | i ndustria manifatturiera. I nfatti, anal i :
campanasi eunce come essa abbia registrato, nel confronto con il secondo trimestre 2013, un
incremento dei livelli di fatturato pari al +1,3%he, considerado ke soke imprese artigiae,
raggiunge il +2,3%. Un andante che sembra coinvolgergaticamentetutti i segmenti di attivita
(relativamente ai comparti che risultano significativi)tanto che ognicomparto sperimenta
incrementi positivi dei livelli di fatturato ester@d eccezione della chimica che permane in una
situazione di stabilitalLe performancemigliori siriscontranoi n r i f er i ment o al |’
del I " abbi gl i ament o)e aleiddastri¢ eettrche bdzekettramiche +2(2%.2 , 3 %

hNRAYIFGAGAY | E£fl o661 aS RSttt az2aidSyAoArfAdr RSt
L ' e s @egh eordinativi confermale principali consideraziord e | | " anal i si finor
ordini delle imprese manifatturiere ella Campania si riducono nel secondo trimestre 2014 del
-2,1%su base annuasegnandouna contrazionesuperiore rispettoa quellaregistraa nd primo

trimestre (dove invece si attestava a0,9%). La quasi totalita deicomparti continua a
sperimeniare andamenti negatiyiperaltrodi intensitamaggiore

Leperfomancep e ggi or i S i rilevano nei confronti, del |l
che registra una riduzione in termini tendenziali parit@l%, ben piu significativa rispettdla
flessionedel -1,8% registratanei primi tre mesid e | | . Seguono il comparto delléltre

8



industrie¢3, 8%) , | ' industri-8&8, 8l ., egnhadaesdel ambbséti
delle calzature-38,0%), la metallurgiaZ,1%) e’l i ndust r i al,6®)Li’ menn tcar ec o(mp
chesegnaun i ncremento del numer o di ordinativi
elettrica ed elettronica (+1,3%), seguendo le dinamiche positive sperimentatermini di

fatturato.

Andamento nelsecondotrimestre 2014degli ordinativi totali ed estef R S f  Qrianyff&tda@réd NR& |
campana per comparto di attivita e classe dimensionale di impresa
(variazioni percentuali tendenziali)

8,0

7,1

® Ordinativi totali ® Ordinativi esteri

* Solo imprese esportatrici.
** A esclusione delle imprese cam solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sull'industria manifatturiera per la regi@snpania

La variabile dimensionale, appare, anche in questo caso, cruciale. Le piccole imprese, infatti,
registrano una flessionéendenzialedegli ordinativi totali pari al3,8%, mentre quelle grandi
segnanouna dinamica oppostaregistrando un incremento del +0,6%Ral punto di vista
territoriale, le dinamiche appaionsempre sfavorevoli.In provincia di Beneventai rilevala
flessione piu significativa e parl &,1% mentre tutti gli altri territori sperimentano riduzioni
intorno al 2% Avellino-2,0%, Casertdl,0%, Napoli e Salerng,1%.

La componente estera degli ordinativi conferma quammerso per le dinamiche di fatturta.

Anche in questacasole imprese che esportano sui mercati internazionali mostrano dinamiche
migliori in raffronto a quelle chesi rivolgono esclusivamente al mercato domestioomai in
perdurante stagnaziondnfatti, gli ordinatvi esteri registranain incremento in termini tendenziali

nel secondo trimestre 2014 del +1,4%, sebbene di intensitd leggermente inferiore rispetto
guanto riscontrato n e | tri mestre pr eced e imeressaquasi tatth d a me n

9



comparti ad esclusionedella chimica-0 , 5 %) , codell iTedaestriaa e de
tocca il+7,1%Una dinamica favorevole che coinvolge anche le imprese di piccola dimenshene
registrano un incremento del +1,0%, inferiore di 0,7 punti percentuali alla medesima perfemanc
riferita alle imprese con piu di S@ddetti.

2.1.2Le previsioni per ilerzotrimestre 2014 produzione, fatturato e ordinativi
Il peggioramento delle dinamicheroduttive reqgistratoda | " i ndustri a mani f at:t
corso del secondo trimestr2014, sie riflessonegativamentenelle previsioni per il terzo trimestre
del | lafattin b saldo tra chi si attende una crescita e chi una riduzione dei volumi di
produzionenei prossimi tre mesiorna negativo e pari &,6 punti percentuali.

Andamento della produzion® St f QA y R dza (i NBampaNahe)skcoridaitiindsNei281M.1
rispetto al primoe previsioni per iterzo trimestre 2014 per comparto di attivita
e classe dimensionale di impresa
(saldi percentuali tra indicazioni di aumergali diminuzione da parte delle imprese)

TOTALE INDUSTRIA MANIFATTURIERA 0.1

-28,2

- di cui: Artigianato 271

Alimentare 13,7

Tessile, abbigliamento e calzature
Legno e mobile
Chimica, petrolifere e plastica
Metallurgia

Elettrica ed elettronica 1345

14,2

M ni mezzi di tr
eccanica e mezzi di trasporto 11,0

Altre industrie

» i*
2-49 addetti 145

50 e oltre addetti

-400 -30,0 -20,0 -10,0 0,0 10,0 20,0
H Variazione Il trimestre 2014 rispetto | trimestre 2014 & Previsioni per il 1l trimestre 2014

* Ad esclusione delle imprese con un solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sull'industria manifatturiera per la regi@@npania

Il dato aggregato nascongdeero, alcune differene a livello settoriale. Nella maggior parte dei
comparti prevajjonogli imprenditori che si attendono una riduzione, fanno eccezione attalel

due attivita. La pri ma ,&eonisaddtrh attesd @ bumentoreddu st r
10



diminuzionedella produzioneche si attesta a1 3, 7 punt i percentual i ;
meccanica e dei mezzi di trasportiove il medesimo valore si attestardl punti percentuali.

Negli altri casi, invece, prevale la quoth imprenditori che si aspettain peggioamento

del | " andament attivitd pdr il arosgino aquzo itrimestre 2014. Le previsioni piu
pessimistiche si riscontranoel | i ndustri a el dotetlsaldo asulta phri349 et t r
punti percentual i ,del egno e delenphil® (co5,7 punti pefcerdualiy) € a

I " i ndus t-222 punttpercestuall).e  (

Le previsioni relative al fatturato @gli ordinativi seguono itend delineato dalle aspettative circa i

volumi di produzionge permettendo cosi di conipet ar e i | guadro rel ati
sistema manifatturiero campano. Anche in questsq evidenti appaiono i segnatbncernenti

| afresto della ripresa economica, tanto che, sia le previsioni relative al fatturato che quelle
relative agliordinativi, perdono il segno positiviNello specifico, si attesta-d,8 punti percentuali

la differenza tra chi si attende un aumento e chi una riduzione del fattusatidoche raggiunge i

-7,3 punti percentuali per gli ordinativi.

Previsioni per iterzotrimestre 20UNB f | G A GBS f FrFaGddzNI G2 S 3 A 2NRA
campana per comparto di attivita e classe dimensionale di impresa
(saldipercentualitra indicazioni di aumento e di diminuzione da parte delle imprese)

TOTALE INDUSTRIA MANIFATTURIERA ., 3'45

L -23,5
- di cui: Artigianato 26,3

10,9

Alimentare 10,9

Tessile, abbigliamento e calzature
Legno e mobile
Chimica, petrolifere e plastica
Metallurgia
Elettrica ed elettronica | _34 7
Meccanica e mezzi di trasporto

Altre industrie

2-49 addetti*

50 e oltre addetti

2,8

-40,0 -350 -30,0 -25,0 -20,0 -15,0 -10,0 -50 00 50 10,0 150

# FATTURATO & ORDINATIVI
* Ad esdusione delle imprese con un solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sull'industria manifatturiera per la regi@snpania
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Gli unici comparti per i quali si registrano previsioni positive per i prossimi tre mesi del 2014
ri sultano | industria alimentare, per | a qual
parte delle imprese risulta pari a +10,9 punti percentuali sia per quel che riguarda il fatturato sia
per gli ordinativi, e la meccanica ed i mezzi dsporto (+1,4 punti percentuali per il fatturato e

+0,6 punti percentuali per gli ordinativi).

Per gli altri segmenti di attivita, invece, si evidenzia una netta prevalenza di imprenditori che per il
terzo trimestre 2014 si aadamento deberpmprie attivitp. €epiti o r a

pessimistiche si ri scontrano ancora wuna volt:
(-16,1 punti percentuali per il fatturato €8 4 , 7 punt i percentual] per g
del legno e del mobile-24,1 punti percentuali per il fatturato e28 punti per gli ordinativi).

Seguono | "industria del8,7 pustigosrcentuali per il thiturato 8% b i g |

per gli ordinativi) e il comparto metallurgico (rispettivante, -6,3 e-7,1 punti percentuali).

Dal punto di vista dimensional&fine, per le grandi imprese, oltre i 50 addetti, il saldo tra chi si
attende un aumento e chi invece una riduzione, per il terzo trimestre 2014, si ate$t@ punti
percentuali per il fatturato e 2,8 puntipercentuali per gli ordinativi Invece, per le imprese con
meno di 50 addetti i rispettivi valori assumono segno negativo e si attestano rispettivamente a
-10,9 punti percentuali e d3,6 punti

12



2.2 1L COMMERCISL DETTAGLIO

2.2.1 Le vendite nekecondatrimestre
La proiezione sui mercati internazionali costituisce c 0 me  vareale siradada peucoriere
perril anciare con efficacia | a r i ptevelisddficolfaeel | ' a't
problematiche che caratterizzano oggi il mercato domestico italiano.

Infatti, le attivita commercialichenon possono, per loro natura, rivolgeisimodo sostanzialai
mercati esteri,in quanto indissolubilmente legate | | * a n dliaqoedi mteroi, subiscono piu
del I i ndustria mani,taatd chgiancheguardo $i prospettagai unagresad | a
del |l "attivita economi ca, indicatodromdineenof@avorevolc ont i nu

O

Nel secondo trimest& 2014 la tendenza non si invertee le vendite del commercio al dettaglio si
riducong in termini tendenziali, det5,5%, una riduzione di poco inferiore rispetto quanto Si
registrava nel corso del trimestre precedente.

Scendendo nel d det data gelvincecontk gér tuttealatipolbgie dii venditadel
commercio al dettaglio i risultati appaiano negativi. Le flessioni piu significative si riscontrano nei
confronti del | " atti vi di arodotteron atincentamidercui ivemditearlel d e t
secondo trimestre 2014 si riducono, rispetid o0 st esso periodo e&bB&%HI| " ant
una variazione analoga rispetaouella riscontratan e | primo quarto dell ’ an

Andamento nelprimo e nelsecondotrimestre 2014delle verdite delle impresecampanedel commercio
al dettaglio, per tipologia di vendita e classe dimensionale di impresa
(variazioni percentuali tendenziali)

0,0 T T T T T T |
_1‘0 4
-0,8
-1,2

_2’0 4

3,0 - 24

-3,2
-4,0 -
4,1

-5,0 1 -4,7

_6’0 4

-7,0 - 65 65 62 62

_8‘0 4

_9’0 4
-10,0 -

TOTALE Commercio al Commercio al  Ipermercati, 2-19 addetti 20 addetti e oltre
COMMERCIO AL dettaglio di dettaglio di supermercati e
DETTAGLIO prodotti prodotti non  grandi magazzini
alimentari alimentari

® Variazione tendenziale | trimestre 2014 i Variazione tendenziale Il trimestre 2014

* Ad esclusione delle imprese con un solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiuntwale sul commercio per la regio@ampania
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Sege il commercical dettagliodi prodotti alimentarj che registra una riduzione tendenziale delle
vendite del-4,1% nel secondo trimestre 2014, inferiore di 0,6 punti percentuali rispetfoanto

si riscontravanel primo trimestre. La performance migliore si rileva, infine, per le attivita
commerciali esercitate dagli ipermercati, supermercati e grandi magaezeini volumi di affari si
contraggonain termini tendenziali del0,8%su base annuénel primo trimestre 2014i attestava

al -2,4%).

Dal punto di vista dimensionale, le flessioni maggiori si riscontrano anche in questo caso in
riferimento alle piccole attivita commerciali, ovvero con meno di 20 addeli subiscono una
flessione del @l ume d’ ®&R%,ani | deea con | ' anndlarimestrd o0 s
precedente. Le grandi, invece, migliorano la dinammansiderando come la riduzione delle
vendite nel secondo trimestre 2014 rispetédlo stesso periodo del precedente anna giari &

-1,2%, a fronte del-3,2% del primo trimestre

La flessione delle vendite commerciali appare generalizzata anche a livello territoriale, infatti, tutte

|l e province campane registrano una riaeai one
cinque punti percentuali. Le menatense si rilevanoin provincia di Avellinq-4,8%) e Caserta
(-5,0%), mentrequelle piu significativenei territori di Napoli {6,3%) Benevento {,6%)e, in
particolare, diSalerno(dove siraggiunge ddirittura il -7,0%).

2.2.2 Le previsioni per terzotrimestre2014RSf t S OSYRAGS S RA YSRA?2
Le previsioni per i t er zo daqonsuntve ¢ soroqunBil 4 r
tutt’ al t r dnfatihlealdp tbasolorb che & attendono un aumento e chi una riduzione
delle vendite per il prossimo terzo trimestre 2014 negativo e pari 10,8 punti percentuali
nonostante i saldi dei mesi estivi.

Risultato frutto d e | | sperimehiato daflet \@endite aelle imm@meseo r e v
commerciali campane nel corso detcondotrimestre, considerando come il saldo tra chi ha
sperimentato un aumento e chi una riduziodelle vendite tra il secondoed il primo trimestre

2014, appare sempre in favore dei secopdr oltre 20 punti percentuali.

Chiaramente il dato aggregato nasconde alcune differenze in termini settoApfaiono
particolarmente negative le aspettative di chi operel commercio dei prodotti alimentariin
riferimento ai quali il saldo previsiale di chi si attendein incrementodelle vendite e chi una
riduzione,si attesta a-22,3 punti percentualiE negativo anche il saldo relatiab commercio di
prodotti non alimentarj pari a-8,6 punti percentualimentregli ipermercati, i grandi maganzei
supermercati presentanain dato positivo (+13,3 punti percentuali)asciando presagire come il
commercio al dettaglio si stia gradualmente spostasdattivita di pit ampia scaldUna tendenza
che appare confermata dai risultagmersi per classedimensionale. Le imprese commerciali
campane piu piccole (meno di 20 addetti) presentano dei saldi negat&via consuntivo che
previsionali, acontrario delle grandi attivitache invece presentanseemprevalori positivi. Nello
specifico, se per le pole imprese il saldo tra chi si attende un aumento e chi una riduzione delle
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vendite per il prossimo trimestre 20lpari a-14,7 punti percentuali, per le grandi, il medesimo
valore si attesta &13,2 punti.

Andamento delle vendite delle impreseampanedel commercio al dettaglio netecondotrimestre 2014
rispetto al primo, previsioni per itterzotrimestre 204S 2 NA Sy G YSy i2 OANDI f QS@?2
12 mesi successivi aecondotrimestre 2014 per tipologia di vendita e classdgimensionale di impresa
(saldipercentualitra indicazioni di sviluppo e di diminuzione* da parte delle imprese)

-20,4
TOTALE COMMERCIO AL DETTAGLIO -10,8

-22,8
Commercio al dettaglio di prodotti alimentarj -22,3
-22,5
Commercio al dettaglio di prodotti non alimentari
Ipermercati, supermercati e grandi magazzini
25,9 q
2-19 addetti -14,7
-1,8
14,2
20 addetti e oltre 13,2
| 42,3
-80,0 -60,0 -40,0 -20,0 0,0 20,0 40,0 60,0
# Andamento volume d'affari Il trimestre 2014 rispetto | trimestre 2014
H Previsioni per il Il trimestre 2014
1 Evoluzione dell'attivita a 12 mesi
* Ri guardo all > evoluzi one sdcerddtrimestret2014i tlaa meoidal 2 trme sidi snui aqweas Dir
guota diimprese che prevedono di ritirarsi dal mercato.
** Ad esclusione delle imprese con un solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sul commercio per la regiGaepania
Ampliandol > ori zzont e al |l evol yiaspet@ativeddedli limprenditori v i t &

commercialidella regionemigliorano radicalmenteapparendo su ogni scala positivesaldo tra
chi si attende un incremento e chi una riduziotedl a t tfra ¥2i ntesi € positivo e pari-&t,4
punti percentuali. Tra i settori, le migliori aspettative si rilevamzora una voltan riferimento
alle attivita commerciali svolte dagli ipermercati, supermercati e grandi magadewe il saldo
raggiungd 26,9punti percentuali.
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ALLEGATO STATISTG®RINCIPALI RISUETA 59 [ [ QL bGUNDURALE / h |
SECONDORIMESTRE 2014
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INDUSTRIA MANIFATTERIA
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Tavola 1

Andamento della PRODUZIONE rispetto al trimestre precedente, per settore di attici@ssedimensionale e
provincia

(distribuzionepercentualerisposte delle imprese)

CAMPANIA 2° trimestre 2014

TOTALE 19,1 61,9 19,0
- di cui: Artigianato 2,7 66,3 31,0

SETTORI DI ATTIVITA'

Industrie alimentari 15,1 74,7 10,2
Industrie tessili, dell'abbigliamento e delle calzature 13,7 61,1 25,2
Industrie del legno e del mobile 57 65,2 29,2
Industrie chimiche, petrolifere e delle materie plastiche 9,5 70,7 19,8
Industrie dei metalli 8,8 79,5 11,7
Industrie elettriche ed elettroniche 34,6 30,3 35,1
Industrie meccaniche e dei mezzi di trasporto 36,2 41,8 22,0
Altre industrie 22,5 61,2 16,2

CLASSE DI ADDETTI

2-49 addetti 12,5 66,3 211
50 e oltre addetti 29,5 54,9 15,6
PROVINCE

Avellino 2,2 77,3 20,4
Benevento 10,5 67,0 22,5
Caserta 25,1 55,1 19,8
Napoli 24,5 57,7 17,8
Salerno 13,6 67,0 19,4

NB. La classe49 addetti esclude le imprese con un solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sull'industria manifatturiera per la regione Campania
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Tavola 2

Andamento della PRODUZIONE rispetto allo stesso trimestre dell'anno precedente, per settore tiditaat

classe dimensionale e provincia

(distribuzionepercentualerisposte delle imprese e variazigmercentual)

CAMPANIA

2° trimestre 2014

TOTALE
- di cui: Artigianato

SETTORI DI ATTIVITA'

Industrie alimentari

Industrie tessili, dell'abbigliamento e delle calzature
Industrie del legno e del mobile

Industrie chimiche, petrolifere e delle mategastiche
Industrie dei metalli

Industrie elettriche ed elettroniche

Industrie meccaniche e dei mezzi di trasporto

Altre industrie

CLASSE DI ADDETTI
2-49 addetti
50 e oltre addetti

PROVINCE
Avellino
Benevento
Caserta
Napoli
Salerno

19,0
1,3

10,8
20,5
9,2
58
13,2
9,6
50,3
12,3

9,4
34,0

14,4
13,4
30,3
18,6
15,8

56,9
69,5

64,8
49,2
65,2
56,4
70,2
43,9
44,0
60,2

62,0
48,9

55,2
63,2
41,9
59,3
61,2

24,1
29,2

24,3
30,3
25,7
37,8
16,6
46,5

5,7
27,4

28,5
17,0

30,4
23,4
27,8
22,1
23,0

-1,6
4,8

-1,7
-2,6
-3,2
-5,2
-1,9
-5,5

5,6
-3,8

-3,8
19

-3,2
-2,0
-1,2
-1,2
-1,8

NB. La classe49 addetti esclude le imprese con un solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sull'industria manifatturiera per la regione Campania
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Tavola 3

Andamento del FATTURATO TOTALE (a prezzi correnti) rispditho stesso trimestre dell'anno precedente
per settore di attivita,classe dimensionale e provincia

(distribuzionepercentualerisposte delle imprese e variazigmercentual)

CAMPANIA 2° trimestre 2014

TOTALE 21,6 55,4 23,0 -1,1
- di cui: Artigianato 1,3 72,0 26,7 -4,7

SETTORI DI ATTIVITA'

Industrie alimentari 11,7 64,5 23,8 -1,7
Industrie tessili, dell'abbigliamento e delle calzature 17,4 54,2 28,4 -3,1
Industrie del legno e del mobile 10,4 65,5 24,1 2,7
Industrie chimiche, petrolifere e delle materie plastiche 7.4 47,7 449 5,7
Industrie dei metalli 11,4 72,0 16,6 2,2
Industrie elettriche ed elettroniche 49,6 27,2 23,3 3,9
Industrie meccaniche e dei mezzi di trasporto 50,9 40,5 8,6 4,9
Altre industrie 12,0 60,0 28,1 -3,4

CLASSE DI ADDETTI

2-49 addetti 9,7 62,2 28,2 -3,6
50 e oltre addetti 40,3 44,8 14,8 2,9
PROVINCE

Avellino 14,4 56,0 29,6 -3,4
Benevento 8,7 63,2 28,1 -4,4
Caserta 40,7 39,9 19,3 2,4
Napoli 21,2 54,8 24,0 -1,1
Salerno 16,3 65,3 18,4 -1,5

NB. La classe49 addetti esclude le imprese con un solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sull'industria manifatturiera per la regi@anpania
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Tavola 4

Andamento del FATTURATO ESTERO (a prezzi correnti) rispetto allo stesso trimestre dell'anno precedente,
per settore di attivita,classedimensionale e provincia

(distribuzionepercentualerisposte delle imprese e variazigmercentual)

CAMPANIA 2° trimestre 2014

TOTALE 30,8 61,5 7,8 1,3
- di cui: Artigianato 23,5 76,5 0,0 2,3

SETTORI DI ATTIVITA" (**)

Industrie alimentari 22,8 74,3 2,9 1,0
Industrie tessili, dell'abbigliamento e delle calzature 43,8 53,4 2,8 2,3
Industrie chimiche, petrolifere e delle materie plastiche 10,7 67,9 21,4 0,0
Industrie dei metalli 29,7 65,4 4,9 13
Industrie elettriche ed elettroniche 55,9 10,6 33,5 2,2
Industrie meccaniche e dei mezzi di trasporto 29,5 69,5 1,0 1,3
Altre industrie 19,4 74,8 5,9 0,4

CLASSE DI ADDETTI

2-49 addetti 21,5 68,3 10,2 0,4
50 e oltre addetti 36,3 57,4 6,3 1,8
PROVINCE

Avellino 26,7 63,3 10,0 0,2
Benevento 21,5 68,0 10,5 0,5
Caserta 32,1 58,9 9,0 13
Napoli 31,0 60,3 8,8 1,3
Salerno 345 64,7 0,8 1,9

* Solo impreseesportatrici

** \lengono esposti solo i risultati dei settori significativi

NB. La classe49 addetti esclude le imprese con un solo addetto indipendente.

Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sull'industria manifatturiera per la regi@anpania
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Tavola 5

Andamento degli ORDINATIVI (mercato nazionale ed estearpetto allo stesso trimestralell'anno precedente,

per settore di attivita, classe dimensionale e provincia
(distribuzionepercentualerisposte delle imprese e variazigmercentual)

CAMPANIA

2° trimestre 2014

TOTALE
- di cui: Artigianato

SETTORI DI ATTIVITA'

Industrie alimentari

Industrie tessili, dell'abbigliamento e delle calzature
Industrie del legno e del mobile

Industrie chimiche, petrolifere e delle materie plastiche
Industrie dei metalli

Industrie elettriche ed elettroniche

Industrie meccaniche e dei mezzi di trasporto

Altre industrie

CLASSE DI ADDETTI
2-49 addetti
50 e oltre addetti

PROVINCE
Avellino
Benevento
Caserta
Napoli
Salerno

19,8
3,6

9,9
21,3
15,5

9,9
18,8
35,3
38,4

8,5

11,9
32,2

28,2

9,7
30,8
17,3
16,2

55,1
69,4

74,7
51,2
58,5
39,4
64,5
38,1
37,8
60,2

61,2
45,5

44,8
62,5
39,6
56,8
65,2

251
27,0

15,4
27,5
26,0
50,7
16,7
26,7
23,8
31,3

26,9
22,4

27,0
27,8
29,6
25,9
18,6

2,1
5,1

-1,6
-3,0
-3,5
-6,4
-2,1

1,3

0,3
-3,8

-3,8
0,6

-2,0
5,1
-1,0
2,1
-2,1

NB. La classe49 addetti esclude le imprese con un saftdetto indipendente.

Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sull'industria manifatturiera per la regi@anpania
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Tavola 6

Andamento degli ORDINATIVI (mercato estero) rispetto allo stesso trimestre dell'anno precedente, per settore
di attivita, classe dimensionale e provincia

(distribuzionepercentualerisposte delle imprese e variazigmercentual)

CAMPANIA 2° trimestre 2014

TOTALE 34,4 45,7 20,0 1,4
- di cui: Artigianato 23,5 76,5 0,0 2,7

SETTORI DI ATTIVITA" (**)

Industrie alimentari 22,6 63,1 14,4 0,1
Industrie tessili, dell'abbigliamento e delle calzature 46,1 51,1 2,8 2,4
Industrie chimiche, petrolifere e delle materie plastiche 11,0 63,8 25,2 -0,5
Industrie dei metalli 41,3 52,7 6,0 2,0
Industrie elettriche ed elettroniche 83,5 12,4 4.1 7,1
Industrie meccaniche e dei mezzi di trasporto 23,3 29,3 47,3 0,1
Altre industrie 26,4 67,7 5,9 0,8

CLASSE DI ADDETTI

2-49 addetti 29,3 61,8 8,9 1,0
50 e oltre addetti 37,4 36,1 26,6 1,7
PROVINCE

Avellino 35,9 58,5 5,6 1,0
Benevento 26,6 61,9 11,5 1,1
Caserta 32,9 48,5 18,6 1,4
Napoli 33,3 441 22,6 1,7
Salerno 40,8 36,5 22,6 1,0

(*) soloimprese esportatrici

(**) vengono esposti solo i risultati dei settori significativi

NB. La classe49 addetti esclude le imprese con un solo addetto indipendente.

Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sull'industria manifatturiera per la regi@snpania
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Tavola 7
Settimane di PRODUZIONE assicurata dalla consistenza del portafogli ordini a fine trimestreettore di attivita,
classe dimensionale e provincia

CAMPANIA 2° trimestre 2014
TOTALE 8,3
- di cui: Artigianato 24

SETTORI DI ATTIVITA'

Industrie alimentari 7,9
Industrie tessili, dell'abbigliamento e delle calzature 6,2
Industrie del legno e del mobile 3,3
Industrie chimiche, petrolifere e delle materie plastiche 5,8
Industrie deimetalli 6,0
Industrie elettriche ed elettroniche 8,8
Industrie meccaniche e dei mezzi di trasporto 15,0
Altre industrie 8,1

CLASSE DI ADDETTI

2-49 addetti 6,0
50 e oltre addetti 11,9
PROVINCE

Avellino 4,8
Benevento 6,1
Caserta 8,2
Napoli 9,8
Salerno 7,2

NB. La classe49 addetti esclude le imprese con un solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sull'industria manifatturiera per la regi@znpania
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Tavola 8
Grado di utilizzo degli impiantnel trimestre di riferimento, per settore di attivita, classe dimensionale e provincia

CAMPANIA 2° trimestre 2014

TOTALE 76,4
- di cui: Artigianato 78,7

SETTORI DI ATTIVITA'

Industrie alimentari 81,5
Industrietessili, dell'abbigliamento e delle calzature 77,4
Industrie del legno e del mobile 75,0
Industrie chimiche, petrolifere e delle materie plastiche 84,3
Industrie dei metalli 72,7
Industrie elettriche ed elettroniche 66,3
Industrie meccaniche e deiezzi di trasporto 74,3
Altre industrie 76,6

CLASSE DI ADDETTI

2-49 addetti 75,8
50 e oltre addetti 77,3
PROVINCE

Avellino 78,6
Benevento 79,1
Caserta 75,3
Napoli 75,4
Salerno 77,5

NB. La classe9 addetti esclude le impresm®n un solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sull'industria manifatturiera per la regi@znpania
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Tavola 9

Previsioni relative alla PRODUZIONE nel trimestre successivo, per settore di attivita, classe dimensionale e
provincia

(distribuzionepercentualerisposte delle imprese)

CAMPANIA 2° trimestre 2014

TOTALE 13,5 67,4 19,1
- di cui: Artigianato 6,3 60,2 335

SETTORI DI ATTIVITA'

Industriealimentari 23,1 67,4 9,5
Industrie tessili, dell'abbigliamento e delle calzature 7,8 62,1 30,0
Industrie del legno e del mobile 4,9 64,5 30,6
Industrie chimiche, petrolifere e delle materie plastiche 14,7 68,7 16,5
Industrie dei metalli 15,0 60,4 24,6
Industrie elettriche ed elettroniche 2,7 60,1 37,2
Industrie meccaniche e dei mezzi di trasporto 15,4 80,2 4,4
Altre industrie 11,2 69,7 19,1

CLASSE DI ADDETTI

2-49 addetti 9,9 65,7 24,4
50 e oltre addetti 19,2 70,0 10,8
PROVINCE

Avellino 12,4 63,7 23,9
Benevento 6,4 69,0 24,6
Caserta 14,8 62,5 22,6
Napoli 10,4 73,0 16,7
Salerno 22,3 59,3 18,4

NB. La classe49 addetti esclude le imprese con un solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sull'industria manifatturiera per la regi@epania

28



Tavola 10
Previsioni relative al FATTURATO nel trimestre successivo, per settore di attivita, classe dimensionale e provincia
(distribuzione percentualgsposte delle imprese)

CAMPANIA 2° trimestre 2014
TOTALE 16,3 62,7 21,1
- di cui: Artigianato 6,5 63,4 30,1

SETTORI DI ATTIVITA'

Industrie alimentari 20,0 70,8 9,1
Industrie tessili, dell'abbigliamento e delle calzature 9,2 62,9 27,9
Industrie del legno e del mobile 49 66,1 29,0
Industrie chimiche, petrolifere e delle materie plastiche 14,7 68,8 16,5
Industrie dei metalli 18,3 57,1 24,6
Industrie elettriche ecklettroniche 24,4 351 40,5
Industrie meccaniche e dei mezzi di trasporto 21,2 58,9 19,8
Altre industrie 11,2 72,5 16,3

CLASSE DI ADDETTI

2-49 addetti 11,7 65,7 22,6
50 e oltre addetti 23,5 57,9 18,6
PROVINCE

Avellino 16,7 59,2 24,1
Benevento 7,2 68,1 24,7
Caserta 21,2 65,5 13,3
Napoli 13,4 63,6 23,0
Salerno 21,7 58,9 19,4

NB. La classe49 addetti esclude le imprese con un solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sull'industria manifatturiera per la regi@anpania
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Tavola 11

Previsioni relative agli ORDINATIVI (mercato nazionale emred nel trimestre successivaper settore di attivita,
classe dimensionale provincia

(distribuzione percentualgsposte delle imprese)

CAMPANIA 2° trimestre 2014

TOTALE 15,3 62,1 22,6
- di cui: Artigianato 6,5 60,6 32,8

SETTORI DI ATTIVITA'

Industriealimentari 20,0 70,8 9,1
Industrie tessili, dell'abbigliamento e delle calzature 8,9 62,2 28,9
Industrie del legno e del mobile 2,0 68,0 30,0
Industrie chimiche, petrolifere e delle materie plastiche 14,7 68,8 16,5
Industrie dei metalli 18,3 56,3 25,4
Industrie elettriche ed elettroniche 15,2 34,8 50,0
Industrie meccaniche e dei mezzi di trasporto 20,6 59,3 20,0
Altre industrie 11,2 69,4 19,4

CLASSE DI ADDETTI

2-49 addetti 10,3 65,7 24,0
50 e oltre addetti 23,2 56,4 20,4
PROVINCE

Avellino 11,9 64,5 23,6
Benevento 6,4 68,7 24,9
Caserta 9,5 74,3 16,2
Napoli 17,2 56,9 25,9
Salerno 19,2 62,5 18,4

NB. La classe49 addetti esclude le imprese con un solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sull'industria manifatturiera per la regi@anpania
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Tavola 1
Andamento delle VENDITE rispetto al trimestre precedente per provinegtore diattivita e classe dimensionale
(distribuzionepercentualerisposte delle imprese)

CAMPANIA 2° trimestre 2014
TOTALE 15,4 48,9 35,7
PROVINCE

Avellino 13,8 61,1 25,1
Benevento 10,8 55,9 33,2

Caserta 8,0 52,1 39,8

Napoli 21,7 46,2 32,1
Salerno 5,4 48,3 46,3

SETTORI DI ATTIVITA'

Commercio al dettaglio di prodotti alimentari 11,6 53,9 34,4
Commercio al dettaglio di prodotti non alimentari 14,9 47.8 37,4
Ipermercati, supermercati e grandi magazzini 38,7 40,3 21,0

CLASSI DIMENSIONALI D'IMPRESA
2-19 addetti 12,1 49,8 38,1
20 addetti e oltre 35,4 43,4 21,2

NB. La classe£9 addetti esclude le imprese con un solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sul commercio per la regiGaepania
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Tavola 2

Andamento delle VENDITE rispetto allo stesso trimestre dell'anno precedente per provisettore di attivita e
classe dimensionale

(distribuzionegpercentualerisposte delle imprese e variazigrrcentual)

CAMPANIA 2° trimestre 2014

TOTALE 7,6 55,9 36,5 -5,5
PROVINCE

Avellino 53 62,6 32,1 -4,8
Benevento 7,0 56,6 36,4 -5,6
Caserta 7,9 61,0 31,0 -5,0
Napoli 10,1 52,0 37,9 5,3
Salerno 1,2 60,4 38,4 -7,0

SETTORI DI ATTIVITA'

Commercio al dettaglio di prodotti alimentari 7,8 58,2 34,0 4,1
Commercio al dettaglio di prodotti non alimentari 6,0 56,5 37,5 -6,5
Ipermercati, supermercati e grandi magazzini 25,7 38,6 35,7 -0,8

CLASSI DIMENSIONALI D'IMPRESA
2-19 addetti 4,4 57,8 37,8 -6,2
20 addetti e oltre 27,2 44,3 28,5 -1,2

NB. La classef9 addetti esclude le imprese con solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sul commercio per la regiGaepania
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Tavola 3
Andamento previsto delle VENDITE nel trimestre successivo, per provigetire diattivita e classe dimensionale
(distribuzionepercentualerisposte delle imprese)

CAMPANIA 2° trimestre 2014
TOTALE 15,8 57,6 26,6
PROVINCE

Avellino 14,0 60,2 25,8
Benevento 15,6 58,8 25,6

Caserta 17,2 57,1 25,7

Napoli 16,8 56,1 27,1

Salerno 12,6 61,0 26,4

SETTORI DI ATTIVITA'

Commercio al dettaglio di prodotti alimentari 111 55,4 33,4
Commercio al dettaglio di prodotti non alimentari 16,7 58,0 25,3
Ipermercati, supermercati grandi magazzini 25,8 61,6 12,5

CLASSI DIMENSIONALI D'IMPRESA
2-19 addetti 13,8 57,7 28,5
20 addetti e oltre 28,1 57,0 14,9

NB. La classef9 addetti esclude le imprese con un solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sul commercio per la regiGaepania
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Tavola 4

Orientamento delle imprese circa 'EVOLUZIONE della propria attivita nei dodici mesi successivi, per provincia,
settore di attivita e classe dimensionale

(distribuzionepercentualerisposte delle imprese)

CAMPANIA 2° trimestre 2014

TOTALE 13,2 78,1 5,6 3,2
PROVINCE

Avellino 6,3 87,7 3,8 2,2
Benevento 9,1 79,8 9,2 1,9
Caserta 10,4 85,7 0,9 3,1
Napoli 17,3 72,2 6,4 4,1
Salerno 6,9 84,6 7,0 15

SETTORI DI ATTIVITA'

Commercio al dettaglio di prodotti alimentari 10,9 78,1 10,0 0,9
Commercio al dettaglio di prodotti non alimentari 12,7 78,7 4,2 4,3
Ipermercati, supermercati e grandi magazzini 28,7 69,4 19 0,0

CLASSI DIMENSIONALI D'IMPRESA
2-19 addetti 8,2 81,9 6,2 3,7
20 addetti e oltre 43,9 54,4 1,7 0,0

NB. Lalasse 249 addetti esclude le imprese con un solo addetto indipendente.
Fonte: Unioncamerelndagine congiunturale sul commercio per la regiGampania
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APPENDICE
CGLASSIFICAZIONE DHDMASIONI E DEI GRIBI ATTIVITA' ECOMICA
(ATECO 2007) NEI SERTOI INDAGINEONGIUNTURALE
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INDUSTRIA MANIFATTURIERA

SETTORI DI INDAGINE

ATECO 2007

Industrie alimentari

10 INDUSTRIE ALIMENTARI
11 INDUSTRIA DELLE BEVANDE
12 INDUSTRIA DEL TABACCO

Industrie tessilidell'abbigliamento e delle calzature

13 INDUSTRIE TESSILI

14 CONFEZIONE DI ARTICOLI DI ABBIGLIAMENTO; CONFEZIONE DI ARTICOLI
PELLICCIA

15 FABBRICAZIONE DI ARTICOLI IN PELLE E SIMILI

Industrie del legno e del mobile

16 INDUSTRIA DEEGNO E DEI PRODOTTI IN LEGNO E SUGHERO (ESCLUSI | M
FABBRICAZIONE DI ARTICOLI IN PAGLIA E MATERIALI DA INTRECCIO
31 FABBRICAZIONE DI MOBILI

Industrie chimiche, petrolifere e delle materie plastic

19 FABBRICAZIONE DI COKE E DI PROERIVANTI DALLA RAFFINAZIONE DEL
PETROLIO

20 FABBRICAZIONE DI PRODOTTI CHIMICI

21 FABBRICAZIONE DI PRODOTTI FARMACEUTICI DI BASE E DI PREPARATI FH

22 FABBRICAZIONE DI ARTICOLI IN GOMMA E MATERIE PLASTICHE

Industrie dei metalli

24METALLURGIA
25 FABBRICAZIONE DI PRODOTTI IN METALLO (ESCLUSI MACCHINARI E ATT

Industrie elettriche ed elettroniche

26 FABBRICAZIONE DI COMPUTER E PRODOTTI DI ELETTRONICA E OTTICA;
ELETTROMEDICALI, APPARECCHI DI MISURAZONH DGI

27 FABBRICAZIONE DI APPARECCHIATURE ELETTRICHE ED APPARECCHIAT
DOMESTICO NON ELETTRICHE

Industrie meccaniche e dei mezzi di trasporto

28 FABBRICAZIONE DI MACCHINARI ED APPARECCHIATURE NCA
29 FABBRICAZIONE DI AUTOVEICOLI, RINNKCFEBHRIMORCHI
30 FABBRICAZIONE DI ALTRI MEZZI DI TRASPORTO

Altre industrie

17 FABBRICAZIONE DI CARTA E DI PRODOTTI DI CARTA

18 STAMPA E RIPRODUZIONE DI SUPPORTI REGISTRATI

23 FABBRICAZIONE DI ALTRI PRODOTTI DELLA LAVORAZIONE DI MINERALI N
METALLIFERI

32 ALTRE INDUSTRIE MANIFATTURIERE

33 RIPARAZIONE, MANUTENZIONE ED INSTALLAZIONE DI MACCHINE ED
APPARECCHIATURE
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COMMERCIO AL DETTAGLIO

SETTORI DI INDAGINE

ATECO 2007

Commercio al dettaglio di prodotti alimentari

47.11.3 Discount di alimenta

47.11.4 Minimercati ed altri esercizi non specializzati di alimentari vari

47.11.5 Commercio al dettaglio di prodotti surgelati

47.2 COMMERCIO AL DETTAGLIO DI PRODOTTI ALIMENTARI, BEVAN
TABACCO IN ESERSFACIALIZZATI

Commercio al dettaglio di prodotti non alimente

47.19.2 Commercio al dettaglio in esercizi non specializzati di computer,
periferiche, attrezzature per le telecomunicazioni, elettronica di consum
audio e video, elettrodomestici

47.19.9 Empori ed altri negozi non specializzati di vari prodotti non aliment

47.4 COMMERCIO AL DETTAGLIO DI APPARECCHIATURE INFORMAT|
LE TELECOMUNICAZIONI (ICT) IN ESERCIZI SPECIALIZZATI

47.5 COMMERCIO AL DETTAGLIO DI ALTRI PRODOSDI PERESTICO IN
ESERCIZI SPECIALIZZATI

47.6 COMMERCIO AL DETTAGLIO DI ARTICOLI CULTURALI E RICREA
ESERCIZI SPECIALIZZATI

47.7 COMMERCIO AL DETTAGLIO DI ALTRI PRODOTTI IN ESERCIZI S

47.8 COMMERCIO AL DETTAGLIO AMBULANTE

47.9COMMERCIO AL DETTAGLIO AL DI FUORI DI NEGOZI, BANCHI E

Ipermercati, supermercati e grandi magazzini

47.11.1 Ipermercati
47.11.2 Supermercati
47.19.1 Grandi magazzini
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