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| NOSTRI STRUMENT]

ISNART, insieme ad Unioncamere, ha sviluppato una nuova piattaforma che riunisce e unifica tutto il suo sapere tecnico-

scientifico per una lettura piu performante dei dati.
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modello di analisi

45 milioni di dati data intelligence

4 milioni di recensioni
376mila articoli di stampa
86 variabili coinvolte
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DESTINAZIONI DATA DRIVEN

lettura piu focalizzata dei fenomeni e dei trend turistici grazie a sistemi di data intelligence e sinergia tra I'analisi di dati statistici e da
sentiment analysis per cogliere al massimo le opportunita dei territori e progettarne lo sviluppo in maniera coerente alle vocazioni.



| FOCUS DI ANALIS

Data for Destination legge le destinazioni turistiche da quattro punti di vista, strettamente interrelati uno con l'altro:

potenziale e
posizionamento percezione dei turisti avuta
competitivo della nel corso della vacanza
destinazione

valuta la forza e impatto (ambientale, sociale
’attrattivita del brand di ed economico) del fenomeno
una destinazione turistica turistico

o . Lo . set di dati dinamici non un set di dati dinamici o < Lo s
set di dati statistici . PP . set di dati statistici
strutturati provenienti dai media

prodotti turistici turisti notizie turisticamente rilevanti su: impatto turistico su:

percezione complessiva . ;
. o turismo e cultura ambiente
percezione individuale . ;
sicurezza economia

percezione qualita dei servizi . s
ambiente societa

infrastrutture imprese
comunita locale  governance
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LA DESTINAZIONE : LE VIAE ROMANAE DELLA CAMPANIA

La panoramica della destinazione:
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DOVE SIAMO .

Dal dato alla strategia, passando per il vostro contributo.

TAVOLO D’ASCOLTO E PIANO STRATEGICO
2. CO-PROGETTAZIONE 4.  elaboriamo azioni e strategie di

permette di dare voce alle reali intervento sul territorio per lo
esigenze, necessita e percezioni sviluppo della destinazione turistica.
che provengono dagli operatori del
territorio e della governance.

ANALISI
DEI TREND TURISTICI

ANALISI
DELLA DESTINAZIONE

fotografia della destinazione turistica, valutiamo i comportamenti e i

analizziamo in maniera sinergica i dati bisogni dei viaggiatori alla luce di
statici e dinamici un panorama economico e sociale

in continua trasformazione.



GRAZIE E BUON LAVORO
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